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PR'OJECT'D Wie gerne leben Sie in Meppen?

Insgesamt leben die Bewohner sehr gerne in Meppen, mit zunehmenden Alter nimmt die ,Zufriedenheit®
zu

Befragte Person ist...

14-19 Jahre alt Mittelwerte fir Meppen gesamt (Skala 1-5):
,aerne Leben® in Meppen 1,7
Befragte aus Stadt 1,7
Befragte aus Ortsteilen 1,7

20-39 Jahre alt Verbundenheit mit Meppen 2,2
Befragte aus Stadt 2,1
Befragte aus Ortsteilen 2,4

40-59 Jahre alt

60 Jahre oder alter

"Gerne Leben" in Meppen

=—&—\Verbundenheit mit Meppen

Stadt Meppen
gesamt ' ' ' '
2 3 4 5
»Sehr gerne* bzw. »gar nicht gerne“ bzw.
~sehr verbunden® ~gar nicht verbunden®

Frage 1: Wie gerne leben Sie in Meppen?; Frage 2a: Die Verbundenheit mit einer Stadt, das "Wir-Gefiihl", kann ja sehr unterschiedlich ausgepréagt sein. Beurteilen Sie
Ihre Verbundenheit mit der Stadt Meppen auf einer Skala von 1 — 5, dabei bedeutet 1 ,sehr verbunden” und 5 ,gar nicht verbunden®.
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PRO. JECT'D Zufriedenheit mit Attraktivitatsaspekten Meppens — Bereich Allg. Lebensbedingungen

Im Bereich der allgemeinen Lebensbedingungen wird die Umweltsituation im Wohnbereich am besten
bewertet, die Lebenshaltungskosten und das Arbeitsangebot erhalten hier die schlechteste Beurteilung, sind
aber im Vergleich zu anderen Orten relativ gut bewertet

Umweltsituation im — 2 1
Wohnbereich | Dargestellt ist der Mittelwert
sauberkeit [N 2.5 auf einer Skala von 1 bis 5

Wohnungsangebot [N 2.3

e | 2 4
Innenstadtbereich ’

Mentalitét der Bewohner | 2,4

Scherhet vor Kriminalitt |G 2. 5

Sicherheit im Straftenverkehr | 2,6

Bnkaufssituation |GG 2.6

Lebenshaltungskosten | .8

Arbeitsangebot — 2,8

1 2 3 4 5

sehr zufrieden sehr unzufrieden

Frage 3: Ich lese lhnen nun einige Aspekte vor, die fir die Attraktivitat einer Stadt von Bedeutung sein kdnnen. Bitte sagen Sie mir auf einer Skala von 1 - 5, wie
zufrieden Sie damit in Meppen sind, wobei 1 ,sehr zufrieden” und 5 ,sehr unzufrieden” bedeutet.
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PRO JECT'D Zufriedenheit mit Attraktivitatsaspekten Meppens — Bereich Soziales

Im Bereich ,Soziales® erhalt die medizinische Versorgung gute Noten genau wie das schulische Angebot
und die Angebote der Kirchen, Angebote fur Jugendliche werden unterdurchschnittlich bewertet

Medizinische Versorgung — 2,1

Schulisches Angebot _ 2,2 2,3

, 29 Personen mit Kindern
Angebote der Kirchen _ , im Haushalt

Kindergarten- und Kinderkrippenplatze _ 2,4 24

Bildungs- und Weiterbildungsangebot _ 2,4

Personen ab

Angebote und Enrichtungen fiir altere Menschen _ 2,5 2.5 ) 60 Jahren

Angebote zur Integration von Mitblrgern mit
e I ¢
Migrationshintergrund

Personen zwischen

Angebote und Enrichtungen fir Jugendliche — 3,0 | 3,1 | 14 und 19 Jahren

1 2 3 4 5

sehr zufrieden sehr unzufrieden

Frage 3: Ich lese lhnen nun einige Aspekte vor, die fir die Attraktivitat einer Stad
zufrieden Sie damit in Meppen sind, wobei 1 ,sehr zufrieden“ und 5 ,sehr unzufri
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Fast 40% der Einwohner Meppens beschreiben die Stadt als schon, lebenswert und freundlich, eine Nahe
zur Natur sehen knapp ein Viertel der Einwohner

schon, lebenswert, freundlich — 37%

grun, naturverbunden _ 23%
(htibsche, schéne) Kleinstadt —_ 22%
gemiitlich, ruhig, familiar —_ 20%
viel Wasser/ Flisse/ Kanale -_ 7%
nette/ hilfsbereite Menschen/Nachbarschaft —_ 6%
radfahrfreundlich —- 4%
landlich —- 4%

gepflegt/ sauber - 4%

schlechtes Einkaufsangebot/leere Geschafte F 4%

F4a) Losgel6st von den oben genannten Kategorien mdéchte ich Sie nun bitten, die Stadt Meppen einmal in kurzen Worten zu charakterisieren.; Basis: alle Befragten (n=743)
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PR'OJECT'D Begriffe flir Meppen

Die Stadt Meppen ist besonders sympathisch, grun, ruhig und gastfreundlich

_ Meppen ist eher... -

preiswert hochpreisig
sympathisch unsympathisch
grun grau
attraktiv bzw. schoén unattraktiv bzw. hasslich
besonders gewohnlich
lebendig langweilig
harmonisch zerstritten
jung alt
ruhig hektisch
fortschrittlich ruckstandig
gastfreundlich nicht gastfreundlich
offen verschlossen
Okologisch nicht ékologisch
sozial unsozial

Frage 4b: Ich lese Ihnen nun einige Gegensatze vor, und Sie sagen mir bitte, welchen der zwei Begriffe Sie der Stadt Meppen eher zuordnen wiirden.
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PROIJEC T@ Bewertung der Stadtverwaltung

Die Stadtverwaltung wird grundsatzlich gut bewertet, insbesondere Hilfsbereitschaft und Freundlichkeit

Hilfsbereitschaft und — 50
Freundlichkeit ’
rbenarmon onc [ 2.

Mitarbeiterinnen und ’

Telefonische Erreichbarkeit [ G 2.3

Zuganglichkeit | .

Verstandlichkeit der |
- I 2 s
Informationen

Wartezeiten | 2.4

Burgernahe Bearbeitung der
: I, 2.4
Anliegen

Offnungszeiten N 2 5

T im Vergleich besser

Informatlon?n uber 2,7 <« | alsin anderen Orten
Neuerungen/Veranderungen

1 2 3 4 5
sehr gut sehr schlecht

Frage 12: Kommen wir nun einmal zur Stadtverwaltung: Wie beurteilen Sie die folgenden Aspekte auf einer Skala von 1 — 5?
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PROJ ECT'D Zufriedenheit mit Attraktivitatsaspekten Meppens — Bereich Infrastruktur

Im Bereich Infrastruktur erhalten das Radwegenetz und die Grinanlagen die besten Bewertungen, die
weiteren Aspekte der Infrastruktur werden eher durchschnittlich bewertet

Radwegenetz innerhalb
des Stadtgebietes

Grunanlagen in der Stadt _ 2,3

Bahnanbindung an den
Fernreiseverkehr

2,2

I

Innerstadtisches
Nahverkehrssystem

Barrierefreie Angebote

gesaitng T - ¢
Stadtgestaltung ’

OPNV-Anbindung des
Umlandes

] Personen aus Ortsteilen

2,9 3,1

5

sehr zufrieden sehr unzufrieden

N
N
w
N

Frage 3: Ich lese Ihnen nun einige Aspekte vor, die fiir die Attraktivitat einer Stadt von Bedeutung sein kénnen. Bitte sagen Sie mir auf einer Skala von 1 — 5, wie
zufrieden Sie damit in Meppen sind, wobei 1 ,sehr zufrieden® und 5 ,sehr unzufrieden” bedeutet.
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PRO. JECT@ Bewertung des Stadtbildes und der Stadtgestaltung

Stadtwall und o6ffentliche Anlagen mit bester Bewertung, die Bahnhofstralle wird deutlich am
schlechtesten bewertet

Offentiches Grin —
R 2,0
Gewasser

Historischer Markt _ 2,2

Neuer Markt

BahnhofstralRe 3,7

5
sehr schon sehr hasslich

N
N
w
I

Frage 5a: Stadtbild und Stadtgestaltung spielen fiir die Atmosphare einer Stadt eine wichtige Rolle. Bitte sagen Sie mir zu jedem der folgenden Orte, wie Sie diesen auf
einer Skala von 1 — 5 bewerten, wobei 1 = sehr schén und 5 = sehr hasslich bedeutet.
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PROJECT?

Detailbetrachtung Stadtbild |

Historischer 529% 25% I Neuer Markt 39% 42% 11% I
Markt

M1 = sehrschéon m2 '3 m4 W5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung

(n=30)
®  schlechte Bausubstanz,

renovierungsbedurtftig 23%
®  zu wenig geboten, wenig Attraktionen12%
®  Kkein Grun, keine Blumen 11%
"  Fuldgangerzone nicht schon 11%
®  nicht mehr historisch 10%
®  schlechte Pflasterung 10%
" keine attraktiven Geschafte 9%
® langweilig fUr junge Leute 6%
" immer das Gleiche 6%
" |eerstehende Geschafte/Lokale 6%
|
L keine Angdahe 3%

;y
O’f‘(//o © 2008 PROJECT M GmbH, Berlin

M1 = sehrschén m2 '3 W4 W5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung
(n=101)

" Kaufhaus passt nicht zum Stadtbild 25%
® ist nur ein groRer Parkplatz 17%
®  langweilig/uninteressant 12%
®  zu viel Beton/zugebaut 11%
" keine Grunanlagen 7%
" keine Struktur/kein Konzept 6%
" lieblos gestaltet, unschéne Architektur 6%
®  kalt, hasslich 5%
" Gesamtbild gefallt nicht 5%
" sanierungsbedurftig 4%
|

= keine Angabe Q%,

F5a) Stadtbild und Stadtgestaltung spielen fur die Atmosphére einer Stadt eine wichtige Rolle. Bitte sagen Sie mir zu jedem der folgenden Orte, wie Sie diesen auf einer Skala von 1 -5
bewerten, wobei 1 = sehr schén und 5 = sehr hasslich bedeutet.; Basis: alle Befragten (n=807); F5b) Bei Bewertung mit 4 oder 5: Warum finden Sie ... hasslich, welches sind die wesentl.
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PROJECT?

24%

M1 = sehrschon m2 '3 W4 W5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung

(n=28)
" verschmutzt/ungepflegt
" viele Betrunkene
®  langweilig/unattraktiv

®  wird nichts draus gemacht
®  hasslich wegen des Einkaufszentrums8%

47%
10%
9%
8%

" Wege nicht gepflastert, schlecht zum

Spazieren

®  Jungern viele Jugendliche herum

= Wall wird uberbewertet

7%
6%
5%

" Spielplatze alt/an unsinnigen Platzen 4%

"  nur wenige Sitzbanke
®  keine Blumen
" Jangweilige Bauweise

3%
3%
3%

0%

Detailbetrachtung Stadtbild Il

Offentl."Grun / _ 559% 16%
Gewasser

M1 = sehrschéon m2 '3 m4 W5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung
(n=23)
" ungepflegt/verschmutzt 37%
®  kaum off. Grun da: alles zugebaut  12%
®  Stadtgraben ungepflegt 11%
®  viele Personen, die nichts zu tun haben
10%
® aus dem Wasser wird zu wenig gemacht
(wie z.B. bei Nordhorn) 6%
= Stadtmauer ungepflegt 6%
®  keine ansprechende Gastronomie 5%
" Kkein Motto/Konzept 5%
" alles ein wenig verwegen 5%
" keine Parks angelegt 4%
" man kann dort nicht baden 3%
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PROJECT?

Detailbetrachtung Stadtbild IlI

%

1
Windthorstplatz P 35% 45% 11% ] Bahnhofstrale } 11% 31% 31% . 26%

M1 = sehrschon m2 ' 3 m4 M5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung
(n=95)

" veraltet/unmodern/steril/grau 42%

® nichts besonderes, nicht attraktiv. = 23%

®  wuchtige Gebaude/Betonklotze 14%

" Sparkasse (passt nicht) 10%
" wird viel gebaut, Baustellen 7%
" allg.: schlecht, kdnnte besser sein 5%
®  ungeordnet, durcheinander 4%
" ungepflegt/dreckig 3%
" viel Verkehr, laut 3%
=  CEKA 3%
|

-=__ keine Angabe 2%,

;y
O’f‘(//o © 2008 PROJECT M GmbH, Berlin

M1 = sehrschon m2 '3 m4 W5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung

(n=417)
" unattraktiv, nicht schon 25%
®  tot, nichts los 24%
®  baufallig, marode 23%
®  (zu viel) Leerstand 21%

" Kkeine attraktiven/zu wenig Geschafte 16%
®  keine Anbindung an die (Innen-)Stadt,

abgeschnitten 11%
" schmutzig/ungepflegt 6%
" kein Konzept, uneinheitlich 5%
®  vernachlassigt, wird nichts gemacht 5%
®  schlechter Ruf 4%
|
L keine Angdahe Q%

F5a) Stadtbild und Stadtgestaltung spielen fur die Atmosphére einer Stadt eine wichtige Rolle. Bitte sagen Sie mir zu jedem der folgenden Orte, wie Sie diesen auf einer Skala von 1 -5
bewerten, wobei 1 = sehr schén und 5 = sehr hasslich bedeutet.; Basis: alle Befragten (n=807); F5b) Bei Bewertung mit 4 oder 5: Warum finden Sie ... hasslich, welches sind die wesentl.
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PROJECT® Detailbetrachtung Stadtbild 1V

Bahnhhofh 22% 43% 22% -

M1 = sehr schén m2 '3 W4 W5 = sehr hésslich

Grunde far schlechte Bewertung
(n=224)
" grau/trist/'ungemdatlich 35%
" ungepflegt, Mull 21%
" nicht barrierefrei
(Behinderte/Kinderwagen) 20%
" veraltet/renovierungsbeduirftig 14%
® umstandlicher Zugang zu Gleisen 11%
" UnterfGhrung ist dunkel/eng 6%
®  viele Obdachlose, Betrunkene etc. 5%
" zueng/klein 4%
®  schlechte Anbindung 4%
®  kein bzw.schlechter Service 3%
|
u keine Ang}ahe 1%

F5a) Stadtbild und Stadtgestaltung spielen fur die Atmosphére einer Stadt eine wichtige Rolle. Bitte sagen Sie mir zu jedem der folgenden Orte, wie Sie diesen auf einer Skala von 1 -5
bewerten, wobei 1 = sehr schén und 5 = sehr hasslich bedeutet.; Basis: alle Befragten (n=807); F5b) Bei Bewertung mit 4 oder 5: Warum finden Sie ... hasslich, welches sind die wesentl.
4
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PROJEC T'D Wo wird eigentlich eingekauft?

96% der Einkaufe des regelmaldigen Bedarfs werden uberwiegend innerhalb Meppens getatigt, auch fast
zwei Drittel des nicht regelmaldigen Bedarfs

Uberwiegender 31% (iberwiegender
Einkauf des Einkauf des nicht
regelmaigen regelmafigen
Bedarfs in... Bedarfs in...

M Innenstadt Meppen B Nddike M Innenstadt Meppen B Nddike
M andere Stadtteile Meppens In anderen Stadten/ Gemeinden M andere Stadtteile Meppens In anderen Stadten/ Gemeinden
0 kaufe ich selbst nicht ein Versandhandel W kaufe ich selbst nicht ein

Fragen 6/7 a/b: Wenn Sie einmal an den Einkauf von Waren des (nicht-)regelmaigen Bedarfs, denken, wo kaufen Sie diese liberwiegend ein?
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PROJEC T'-‘"’ Einkauf von Waren des regelmaBigen Bedarfs

96% der Einkaufe des regelmaldigen Bedarfs werden uberwiegend innerhalb Meppens getatigt.

Wahrend fur die Innenstadt vorrangig die Vielfalt des Angebotes spricht, ist es in den Ubrigen Stadtteilen in
erster Linie die Nahe zu den Einkaufsstatten

Griinde fiir andere Stadtteil: Grunde fir Innenstadt:
wohnnah, am nachsten 73% groRRes/gutes Aqgebot, Vielfalt 35%
groRes/gutes Angebot, Vielfalt 22% wohnnah, am nachsten 3OZ/°
(am) glinstig (-sten) 5% (am) glinstig (-sten) 14%
o . o
gut/schnell/bequem erreichbar 4% gute Parkmoglichkeiten 12%
Discounter 2% Kaufland 10%
Uberwiegender
Einkauf des
regelmafigen
Grinde fur Nodike: Bedarfs in...
wohnnah, am nachsten 50%
grofles/gutes Angebot, Vielfalt 25%
Marktkauf 8%
gute Parkmaoglichkeiten 7%
(am) guinstig (-sten) 6%
M Innenstadt Meppen B Nddike
W andere Stadtteile Meppens In anderen Stadten/ Gemeinden

kaufe ich selbst nicht ein

F6a) Wenn Sie einmal an den Einkauf von Waren des regelmaRigen Bedarfs, wie z.B. Lebensmittel, denken, wo kaufen Sie diese uberwiegend ein?
F6c) Warum kaufen Sie dort ein?; Basis: jeweils Ort/Stadtteil als Ort fir Einkauf genannt
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PR’OJECTQ Einkauf von Waren des nicht regelmafRigen Bedarfs

64% der Einkaufe des nicht-regelmaflligen Bedarfs werden Uberwiegend innerhalb Meppens getatigt.

Wahrend fur die Innenstadt vorrangig die Vielfalt des Angebotes und die Nahe spricht, ist es in Lingen im
wesentlichen eine (noch) groRere Auswahl

Griinde fir Meppen Innenstadt:
groRRes Angebot, Vielfalt 65%
wohnnah, am nachsten 12%
schnell/bequem erreichbar 4%
17% besseres Schuhangebot 3%

guter Service/freundliche Beratung3%

Griinde fiir Lingen: Uberwiegender

groRes Angebot, Vielfalt 82% Einkauf des nicht

preisgtinstiger 6% regelmaBigen

besseres Bekleidungsangebot 6% 14% Bedarfs in

besseres Angebot fir Altere 4%
schone/attraktive (Innen-)Stadt 2%

B Innenstadt Meppen B Nodike
M andere Stadtteile Meppens Lingen

In anderen Stadten/ Gemeinden M Versandhandel
m kaufe ich selbst nicht ein

F7a) Wenn Sie einmal an den Einkauf von Waren des nicht regelmaRigen Bedarfs, wie z.B. Schuhe und Bekleidung, denken, wo kaufen Sie diese iberwiegend ein?; Basis: alle Befragten
(n=807)

F7c) Wa@%i)‘geﬁﬁ‘@)ﬂﬁ?\ﬂ%ﬂ%ﬁ‘?’ﬂ%ﬁ%ﬁ’smdm" als Ort fur Einkauf genannt (n=variabel) Mai 2008 | Leitbild Meppen 26



PROJECT@ Zufriedenheit mit Einkaufssituation in der Innenstadt Meppens (l)

Die Erreichbarkeit mit dem Auto und die Sauberkeit erhalten die besten Bewertungen fur den Einkauf in
der Innenstadt

Erreichbarkeit Innenstadt mit Auto — 2,2

Sauberkeit der Innenstadt [N 2.2
Freundlichkeit [[NNGEGEGEG 2.3
Wochenmarkt [ GGG 2.3
Familien- und Kinderfreundlichkeit | 2.5
Qualitét des Warenangebotes | 2.5
Aufenthaltsatmosphére | 2.5
Fachkundige Beratung [ 2.6

Srrechbarkeit nenstadt mit OPNY | 2.5 3. | _Personen aus Ortsteilen

1 2 3 4 5
sehr gut sehr schlecht

Frage 8: Ich lese Ihnen einige Eigenschaften vor, die ganz allgemein die Einkaufssituation in der Innenstadt von Meppen beschreiben. Bitte sagen Sie mir jeweils, wie
Sie diese Aspekte auf einer Skala von 1 — 5 bewerten.
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PROJECT@ Zufriedenheit mit Einkaufssituation in der Innenstadt Meppens (l1)

Auswahl des Warenangebotes und Branchenmix werden beim Einkauf in der Innenstadt am schlechtesten
beurteilt

Preis-/ Leistungsverhaltnis — 2,6

O o o N 2 6
Geschafte ’

orkenraisitoystome T > 7

Verkehrsleitsysteme ’
Schaufenstergestaltung in

der Innenstadt

Warenprasentation | 2.

Parkplatzsituation | > &

rononabotcs I  ©
Warenangebotes ’
Branchenmix in der
3,0
e ——

1 2 3 4 5
sehr gut sehr schlecht

Frage 8: Ich lese Ihnen einige Eigenschaften vor, die ganz allgemein die Einkaufssituation in der Innenstadt von Meppen beschreiben. Bitte sagen Sie mir jeweils, wie
Sie diese Aspekte auf einer Skala von 1 — 5 bewerten.
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Fast 60% der Meppener vermissen etwas fur den Einkauf, vor allem im Bereich Bekleidung

+ Bekleidungsgeschéfte 34%

Vielfalt, gro3eres 0
angebot | 22%

grolRe o
Geschifte/ Kaufhauser - 5%

mehr Spezialgeschafte -4%

fur Lebensmittel

Personen aus Ortsteilen

Frage 9: Gibt es etwas, was Sie flr den Einkauf in Meppen vermissen? Wenn ja, was vermissen Sie?
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PRO. JECT@ Zufriedenheit mit Attraktivitatsaspekten Meppens — Bereich Kultur und Freizeit

Sporteinrichtungen werden gut bewertet, ebenso die Gastronomie und die Zuganglichkeit zu Informationen

Qualitat/Umfang der

und -angebote

Informationen zu den
verschiedenen
Angeboten in der Stadt

freizeitorientiertes Angebot _ 2,6

5
sehr gut sehr schlecht

-
N
w
N

Frage 3: Ich lese Ihnen nun einige Aspekte vor, die fiir die Attraktivitat einer Stadt von Bedeutung sein kénnen. Bitte sagen Sie mir auf einer Skala von 1 — 5, wie
zufrieden Sie damit in Meppen sind, wobei 1 ,sehr zufrieden® und 5 ,sehr unzufrieden bedeutet.
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PROJEC T'-‘"’ Bewertung des Kultur- und Freizeitangebotes

Das Freizeit- und Kulturangebot fur Familien und Senioren wird leicht Uberdurchschnittlich bewertet, das
Angebot fur Jugendliche und fur Personen mit Behinderung sowie das Nachtleben eher durchschnittlich

»oenioren“ beurteilen das flr sie bereit gehaltene Angebot etwas besser als alle Befragten

Freizeit- und Pemonennﬂthdem
Kulturangebot fir Familien _ 2,7 2,8 . im Haushalt

mit Kindern

Freizeit- und 5 X
Senioren ahren
Freizeit- und
Kulturangepot far 3,0 Personen zwischen

Jugendliche 14 und 19 Jahren

Freizeit- und
Kulturangebot fur
Personen mit Behinderung

Nachtleben

5
sehr gut sehr schlecht

N
N
w
N

Frage 10: Ich lese Ihnen im Folgenden einige Aspekte zum Freizeit- und Kulturangebot von Meppen vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, wie Sie diesen Aspekt auf einer
Skala von 1 — 5 beurteilen.
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PROJECT@ Nutzung und Bewertung von Einrichtungen und Veranstaltungen

Von den Nutzern erhalten die Freilichtbihne und die Blues- und Jazznacht die besten Beurteilungen, die
Kirmes erhalt die schlechteste Bewertung

schon
besucht

Freilichtbihne 89%

|

Blues- und Jazznacht 61%

|

Kunstzentrum Koppelschleuse 68%

Musikschule 44%

N
o

I

Theater in der Aula des WG 74%

N
RN

Stadtfest 89%

Volkshochschule 56%

N
—

Il

Stadtmuseum 61%

[

SV Meppen 59%

-l\)
N

Weihnachtsmarkt 95%

|

Freibad/Hallenbad 87%

|

Kirmes 84%

|

4 5
sehr gut sehr schlecht

-
N
w

Frage 11a: Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung schon besucht haben, sie davon gehért/gelesen haben oder ob sie lhnen véllig
unbekannt ist.; Frage 11b: Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden waren Sie mit ... auf einer Skala von 1 — 57
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Vermisstes fur den Einkauf in Meppen

PROJECT?

Fast zwei Drittel der Meppener vermissen nichts bei Kultur und Freizeit, Konzerte und Livemusik

Vermisste Kultur- und Freizeitangebote Wie viele Kirmessen sollte
es in Meppen geben?
nichts bzw. keine
Nennung — 65%
Konzerte/ Live-Musik
allgemein - 1%
besseres Theater - 6%

mehr Angebote flr I o
Jugendliche 2%

zwei
(Sommer &
Herbst)
1 44%

mehr Sportangebote/ I 20
-veranstaltungen 0

eine im
Sommer
29%

mehr Angebote flir o
Kinder I 2%

und viele weitere Nennungen, wie: klassische Musik,
Blues/Jazz Veranstaltungen, Open-Air Veranstaltungen,
() Skaterpark, Kunstausstellungen, Bowlingbahn, Kleinkunst,
mehr Kneipen/Clubs, Tanzunterricht, Flohmarkte,
GroRveranstaltungen, Wasseraktivitdten/-angebote etc.

Frage 9: Gibt es etwas, was Sie flr den Einkauf in Meppen vermissen? Wenn ja, was vermissen Sie?
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PROJECT?

schon besucht " davon gehort oder gelesen m véllig unbekannt

Freilichtbihne 89% 9%1 %

Bewertung, falls besucht

Freilichtbiihne — 50% 9%

B1=sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fur schlechte Bewertung (n=5!)
Nennungen

®  keine Abwechslung

= gefallt (personlich) nicht

= Uberdachung fehlt

Detailbetrachtung Kultur und Freizeit |

schon besucht ' davon gehort oder gelesen [ vollig unbekannt

74% 22% 4%

Theater in der
Aula

Bewertung, falls besucht

Theater in der F 559 200,
Aula

Bm1= sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fir schlechte Bewertung
(n=16")

Nennungen

®  schlechte/keine (Theater-) Atmosphare

" altes Gebaude, renovierungsbedurftig

" nicht so gutes Angebot/schlechtes Stlck

®  fehlende Klimaanlage

®  Potenzial wird nicht genutzt

®  schlechte Ausstattung/Technik

®  schlechte Bekanntmachung der Angebote

®  schlechter Service

"  zueng

®  schlechte Akustik

F11a) Ich lese lhnen nun einige kulturelle und freizeitorientierte Veranstaltungen, Einrichtungen und Ausflugsziele vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung
schon besucht haben, sie davon gehdrt oder gelesen haben oder ob sie lhnen véllig unbekannt ist.; Basis: alle Befragten (n=807); F11b) Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden
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PROJECT?

schon besucht " davon gehort oder gelesen m vollig unbekannt

Stadtmuseum 61% 33% 6%

Bewertung, falls besucht

Stadtmuseum F 57% 28%

B1=sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fir schlechte Bewertung

(n=19")
Nennungen
" langweilig/unattraktiv
®  zu klein/wenig zu sehen
" pers. kein Interesse daran/an Museen
" keine Werbung/Information
|

altes/nicht ansprechendes Gebaude

Detailbetrachtung Kultur und Freizeit I

schon besucht ' davon gehort oder gelesen [ vollig unbekannt

87%

Freibad/
Hallenbad

Bewertung, falls besucht

Freibad/ 7S 7S
Hallenbad F U2 i

12%

10%|

Bm1=sehrgut m2 =3 m4 W5 = sehr schlecht

Griunde fir schlechte Bewertung
(n=76)

®  unattraktiv, langweilig

" (zu)klein

" nichts fur Kinder/Jugendliche

"  renovierungsbedurftig

"  Wasser zu kalt

" keine Rutsche(n)

®  unsauber

®  veraltet/unmodern

40%
19%
15%
10%
9%
9%
6%
6%

F11a) Ich lese lhnen nun einige kulturelle und freizeitorientierte Veranstaltungen, Einrichtungen und Ausflugsziele vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung
schon besucht haben, sie davon gehdrt oder gelesen haben oder ob sie lhnen véllig unbekannt ist.; Basis: alle Befragten (n=807); F11b) Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden
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PROJECT?

schon besucht " davon gehort oder gelesen m véllig unbekannt

Kunstzentrum
Koppelschleuse

Bewertung, falls besucht

Kunstzentrum 55% 22%
Koppelschleuse

Bm1=sehrgut m2 =3 m4 M5 = sehr schlecht

Griunde fur schlechte Bewertung (n=6!)
Nennungen

" langweilig/uninteressant

" nichts Neues/zu wenig Angebot

" relativ klein

" fahlt sich dort nicht wonhl

" zu speziell

Detailbetrachtung Kultur und Freizeit Ill

schon besucht ' davon gehort oder gelesen @ vollig unbekannt

68% 26% 6% Musikschule l 44% 49% 7%

Bewertung, falls besucht

Musikschule F 55% 20%

Bm1=sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fur schlechte Bewertung (n=9!)
Nennungen

"  sehrteuer

®  schlechte(r) Lehrer

" nicht so viele Angebote

" strenge und unsympathische Lehrer

®  schon bei Anmeldung eine Gebuhr zu
zahlen

" zu viel Klassik ohne Improvisation
®  keine Forderung

F11a) Ich lese lhnen nun einige kulturelle und freizeitorientierte Veranstaltungen, Einrichtungen und Ausflugsziele vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung
schon besucht haben, sie davon gehdrt oder gelesen haben oder ob sie lhnen véllig unbekannt ist.; Basis: alle Befragten (n=807); F11b) Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden
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PROJECT'D Detailbetrachtung Kultur und Freizeit IV

schon besucht ' davon gehort oder gelesen ™ véllig unbekannt schon besucht " davon gehért oder gelesen vollig unbekannt
Volkshochschule 56% 39% 5% Stadtfest l 89% 9%2%
Bewertung, falls besucht Bewertung, falls besucht
Volkshochschule F 60% 21% Stadtfest F 55% 24%
Bm1=sehrgut m2 =3 m4 M5 = sehr schlecht Bm1=sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht
Griunde fir schlechte Bewertung Griunde fir schlechte Bewertung
(n=11") (n=16")
Nennungen Nennungen
®  zu klein/zu wenig (passende) Angebote ®  keine guten/gentgend Aktionen/Events
" nicht kompetent/schlechte Qualitat "  zu voll/zu viel Gerummel
®  schlechte Klassenaufteilung ®  schlechtes/einseitiges Angebot
" viele Kurse werden nicht durchgefuhrt ®  zuviel Krach/Larm
® nicht ansprechende Leute ®  Teilung der Fulligangerzone
®  zu wenig Russisch-Angebote "  brauche ich nicht
"  sehrteuer ®  schlecht organisiert
®  ungemdutlich
" nur etwas fur junge Leute
" Jangweilig
®  Kkein gutes Konzept

F11a) Ich lese lhnen nun einige kulturelle und freizeitorientierte Veranstaltungen, Einrichtungen und Ausflugsziele vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung
schon besucht haben, sie davon gehdrt oder gelesen haben oder ob sie lhnen véllig unbekannt ist.; Basis: alle Befragten (n=807); F11b) Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden
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PROJECT?

schon besucht " davon gehort oder gelesen m véllig unbekannt

Detailbetrachtung Kultur und Freizeit V

schon besucht ' davon gehort oder gelesen [ vollig unbekannt

Weihnachtsmarkt “ 96 % 4% Kirmes “ 84% 14% 2%

Bewertung, falls besucht

Weihnachtsmarkt F 42% 34% 9%|

Bm1=sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fir schlechte Bewertung

(n=70)
" wenig Angebot/Abwechslung 48%
" zuklein 24%
® nichts weihnachtliches vorhanden 18%
"  nur Ess- und/oder Saufbuden 14%
" nur kommerziell 5%
" schlecht gestaltet 5%
®  Kkeine schone/gemutliche Atmosphare 5%
®  zu wenig los 4%
®  zu wenig fur Kinder 4%
" zuteuer 3%

Bewertung, falls besucht

Kirmes F 28% 43% 18% .

Bm1=sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fir schlechte Bewertung
(n=142)
" Jangweilig, nichts besonderes 35%
"  zu klein/eng 17%
" zuteuer 16%
®  schlechter Platz (Schotter/ungemutlich)
11%
®  mag Kirmes generell nicht 11%
®  alter Standort war besser/schoner  10%
"  zu weit auBerhalb 7%
®  unangenehme, pobelnde Leute 6%
®  zu wenig los 5%
" allgemein nicht schon 5%

F11a) Ich lese lhnen nun einige kulturelle und freizeitorientierte Veranstaltungen, Einrichtungen und Ausflugsziele vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung
schon besucht haben, sie davon gehdrt oder gelesen haben oder ob sie lhnen véllig unbekannt ist.; Basis: alle Befragten (n=807); F11b) Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden
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PROJECT?

schon besucht " davon gehort oder gelesen m véllig unbekannt

61% 32% 7%

Blues- und
Jazznacht

Bewertung, falls besucht

Blues- und o o
amacht _ 54% 13%

Bm1= sehrgut m2 =3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fur schlechte Bewertung (n=1!)
Einzige Nennung:
" zulaut

Detailbetrachtung Kultur und Freizeit V

schon besucht " davon gehért oder gelesen i véllig unbekannt
SV Meppen “ 59% 37% 4%
Bewertung, falls besucht

SV Meppen F 41% 31% 7%3e

Bm1=sehrgut m2 3 m4 m5 = sehr schlecht

Griunde fir schlechte Bewertung
(n=44)

®  spielen schlecht/schlechte Leistung 49%
" steigen ab bzw. nicht auf 24%
®  schlechtes Management 12%
" es fehlen Sponsoren 6%
®  chaotische Situation z.B. beim Einlass 5%
®  Geld schluckender Verein 2%
®__ kein ieler mehr m_Emsland 19

F11a) Ich lese lhnen nun einige kulturelle und freizeitorientierte Veranstaltungen, Einrichtungen und Ausflugsziele vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie diese Einrichtung oder Veranstaltung
schon besucht haben, sie davon gehdrt oder gelesen haben oder ob sie lhnen véllig unbekannt ist.; Basis: alle Befragten (n=807); F11b) Bei Kenntnis durch eigenen Besuch: Wie zufrieden
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PROJECT'D Gliederung

In Meppen leben

Meppens Infrastruktur

In Meppen einkaufen

Meppens Kultur- & Freizeitangebot

Weiterentwicklung Meppens
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Zwei Drittel sehen eine positive Weiterentwicklung Meppens in den letzten Jahren, vor allem in den
Bereichen Stadtbild, Innenstadt und Kultur

(schéneres) Stadtbild 15%

Hat sich Meppen
positiv weiter entwickelt?

(schonere) Innenstadt 9%

9%

kulturelles Angebot

alles/ gesamt 8%

7%

5%

baulich

Tourismus

Infrastruktur/ Verkehrsnetz

Ein Drittel aller Befragten meint,
Meppen hat sich stark oder
sehr stark weiter entwickelt!

Frage 13a: Haben Sie das Gefiihl, dass sich Meppen in den letzten Jahren positiv weiterentwickelt hat?
Frage 13c: Falls ja: In welchen Bereichen hat sich Meppen lhrer Meinung nach positiv weiterentwickelt?
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Vor allem Bereiche der Infrastruktur sollten aus Sicht der Meppener weiter entwickelt
werden, gefolgt von Einkaufsmoglichkeiten, Kultur und Angeboten fur Jugendliche

(at"akﬁvere)_ ;
Innenstadt 8%
Bannhofstratie | 7
e oo T o
Einkaufsmoglichkeiten
witurelles Angebot | 5%
Angebot fur | 0
Jugendliche | 5%

(schoneres) Stactbid I 4
mehr Arbeitsplatze | %

(...) keine Angabe: 18%

Frage 13d: Und in welchen Bereichen sollte sich Meppen Ihrer Meinung nach zukiinftig weiterentwickeln?

© 2008 PROJECT M GmbH, Berlin Mai 2008 | Leitbild Meppen 43



Bei den Wunschen fur Meppen spielt auch der SV Meppen eine gewichtige Rolle

Aufstieg des SV Meppen, mehr Ansehen [ 5%
mehr Einkaufsmaglichkeiten | 4%
(mehr) Griin(-anlagen), Wald erhalten [ 3%
Verschénerung Bahnhof, Bahnhofsviertel |/ 29%
mehr/ gebligend Arbeitsplatze __ 2%
mehr Harmonie Zusammenhalt __ 2%
Meppen soll schoner/ attraktiver werden __ 2%

keine Angabe: 26%

Frage 14: Wenn Sie einen Wunsch fiir Meppen frei hatten, was wiirden Sie sich fiir die Stadt wiinschen?
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PROJECTQ Gliederung

1 Eréffnung der Sitzung

2 Genehmigung des Protokolls

3 Ruckblick 3. Leitbildforum

4 Vorschau Leitbildforum morgen

5. Weitere Ergebnisse Einwohnerbefragung

n Ergebnisse Inhalte Leitbild

7 Weitere Vorgehensweise: Meinungsborse
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PROJECT?

Vorschlag Entwicklungsleitlinien

PROJECT®

Leitbild Meppen

- Entwurf
Entwicklungsleitlinien -

© 2008 PROJECT M GmbH, Berlin

FROJECT M GmbH
GeschifistUhrer:

Dipl-Efm. Comelius Cbisr
Dipl-Volksw. Andreas Lorenz

Biiro Berlin

Tempehofer Ufer 23/24
C-10943 Berlin

Tel. 030=-214587-0

Fox 030-214587- 11
E-Mail: lorenzBprojectmde
htip:fiwww projectmde

Biiro Llineburg

Vor dem Eoten Tore 1

D- 21335 linsburg

Ted. 04131 =-TER& 2-0
Fox04131=78 956 2-29

E-Mail: vensburgBprojecimde
hitp:/Mww projectmoe

Biro Stuttgart
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Ihre Meinung, Wiinsche, Anregungen:

LR Ny DA |

&t""(‘

AuBerdem steht ab sofort im Foyer des Stadthauses eine Ideen- und Meinungsbox bereit, in die schriftlich
verfasste Meinungen- natirlich auch anonym- eingeworfen werden kénnen.
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PROJECTQ Projekte/Malinahmen

Anforderungen an Projekte fur das Leitbild
1. Inhaltliche Passfahigkeit zu den Leitbildzielen
2. Beitrag leisten zur Erreichung der Leitbildziele

3. Grundsatzliche Umsetzbarkeit

=> Es geht nicht in der Phase der Leitbildentwicklung nicht darum, die
Projekte auf ihre konkrete Umsetzbarkeit (Finanzierbarkeit) zu
untersuchen. Das erfolgt zu spateren Zeitpunkten im Rahmen der
politischen Entscheidungsfindung.
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PRO. JECTQ Projekte Tourismus

Projekte; generelle EKonkretisiernng/ Frig- Zeit- Projekt-
Mafnahmen Einzelmafnahmen ritit | rahmen paten
Tourismus

1. Integration Funpark » Kombiangebote speziell fiir Franen

und Kinder
* Prisentation der Stadt am
Standort Eynpark
2. Jihrliche #* WVaorstellung der geplantsn
Tourismuskonferens touristschen Aldivititen

* AbsHimmung mit Versinen

3. Tourismusangsbote fir | » Darstellung im Internet mit

Meppener eigensm Meniipunkt
4. Weiterantwicklung » Beratung/Cualifirierung der
Hotelstammtisch
Hotellandschaft ( )

*  Ansiedlung Hotel

» Eahnanbindung Meppe # Langfristzer Ansbau der
i HERREE FREr Infrastruktnr

- Emmen uber Funpack
(und Euro-Hafs # Intenzivisruong der

e n) granziiberschreitenden Kontalds

s Wassarverbindungswezs | * _;gghub-*r die Ems: Verbindung

durch Fiinfs schaffen von Sghuefingen nach Rihle

» Fiipig iber dis Hase: Nihe
Eoppelschlanszs mit Anbindung an
ander- und Radwegs
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PRO. JECTQ Projekte Tourismus

(]

# Wassarlshrpfad an der Haszs
(beginnend von der
Eoppelschlense Richtung Bokeloh)

# Informationen fiir Wanderar,
Fadler und Kanuten

# Wasserlshrpfad®

[vgl. Wasserlehrpfad an der Hunta)

»  Stirkere Ansrichtung | * Altivititen zum Thema Naturpark
auf Waturpark Moor ausweiten
» Ggf, spedeller Tierpark  Moor”
» Entwicklung typischer

MNaturparkprodulds
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PROJECT?

Projekte Wirtschaft

Wirtschaft

5. Kooperation Wirtschaft Unternehmensbesuche von
nnd Schulen Schulklazsen
Vortrige mu Unternehmen und
Eerufen in der Schul=
Praktikums stellen fiir Meppener
Schiler
Jihrlicher Tag der offenen Tar
6. Netowerkbildung Unternehmerstammtisch auf
Meppensr stidtischer Ebene (gibt es fiir
. Meppener Unternehmen im
Unternehmen FRahmen des Wirtschaftsverbandes
Emsland)
7. Fachloifteinitiative Kommunale Stellenbérss unter
Arbeitsstandort vy meppen. de mit
i itoring (Abfrage
Meppen 2020 E Unternehmen und
Jobeenter)
Meubiirgetbroschiire und
Internetdarstellung
Spereller Betrenungsservice fiir
Meubiirger
8, Marktanftritt mit neuen evtl, Wettbewerb Bevolkerung
Logound Corporats
Design
g, Breitbandtechnologie
Ansbauninden
Orrtsteilen nnd
Gewerbegebisten
10, Uberartliche » Einbindung Landlreizaldivititen
Kooperation

#* Fooperatiomsplan mit Emmen

© 2008 PROJECT M GmbH, Berlin

Mai 2008 | Leitbild Meppen
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PROJECT""’ Projekte Wirtschaft

. B » Stirkung regicnalsr
tegicnalwihrung Wirtschaftskreislinfe

* Stirlunglokaler/regicnaler
Identitit

# Unterstitrung inzhesondsra
fir KU

# TUnterstutrung zemsinnutrigzer
Versine in dar Region

#  Offentlichkeitsarbeit der

* akfion Unternzhmen MMeppener Unternshmen

das Jahres™ und
Unternehmen des

Wonats # FRegelmilizs Presssberichts, in

denen diz ausgewihltan Estrisbe
vorgastallt werden
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PROJECTQ Projekte Innenstadt

Innenstadt

11, Masterplan Innenstadt | » Gestaltungswettbewerh fir
Fulbigingerzone und Innsnstadt
[z.B. Verwendung das Turms der

shamaligen Hubbricks)
#* Schaufensterwettbewsrb
*  Abstimmung Einrelhandel und

Gastronomie hinsichtlich
Festaltung

*  (Sportlyeranstaliungen

Innenstadt

12, Wohnen in der * Masterplan

Innenstadt Wohnflichensntwicklung mit
Festlegung der muldinftizen
Wohngebiste mitdem
Schwerpunkt Innenstadt
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PROJEC TQ Projekte Freizeit

Freizeit

13. Sportliches Meppen % Jahrliche Sportlkonferenz

¥ Tagder Versine in der Innenstadt

% Jahrlich aknalizsierter
Spartkalender (Intemethaziert)
mit Uberdcht dber

Sportprogramme (Gliedermmg
nach Sportarten und nicht nach
Versinen)

+ Zusammenarbeit Eifasund
Sportersine

¥ Bedarfzanalyze Sport-
Infrastrultnr (Beframing Versine)

¥ Zusammenarbeit Grund=zchule n

Sportereine
14. Radfohrerfrenndliches | = Bewerbuneskonzept (Integration
Meppen: Beteiligune Bewohner und Tourizsmus)
Landeswe tthewerb ¥+ Liickenschluss fir Radfahrer
2005 * Einrichting Radstation mit

Schlieffichem =B, beim BEahnhof,
beim Pmkplagdﬁuaiﬁmiﬁw,
strale,/E 7ound Kirmesplatz

¥ Malnahmen zur Verbesssmng der
Fadfahrméglichkeiten im
innerztid tizchen Verkehr
(méaglichat "Vorrang ™ vor
maotorigiertem Individual verkehr)

¥ Fahrradwege in der Innenstadt
dentlicher hervorheben | farb1ge
Mlarkismungen |
]g;l@“ ! Schmtzdur

‘ an markanten PuuLteu m.ld
Schulvwegen .4,
c ; » EBeteilimimgder Meppener

15. Kunst in der Stadt K stachnle

»  Vorschlipge [gof. Werke Meppener
Eiirger
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PROJEC To Projekte Soziales

Soziales

16, Barrierefreies Meppen | » Konzept s i
Urlanbzziel mit Ange nten fiir
Menschen mit Behinderung

» Handlingsprogramm mr
Verbesserungder Zuganglichkeit
in der Stadt

# Bessere Lesbarkeitvon
Fahrplan auskiinften u.A.

17, Einrichtung » Evil, chrenamfliche Betrenung
F amilien servicebiiro in durch Senioren
der Innenstadt

iibergreifendes Wohnen in der Innenstadt

19. Senmiorenfreundliches | » Einrchtung Seniorenbiiro mit

Berahmgiiber Wohnranm-
Meppen anpassung; Dienstleishmgen,
Ummesmanazment

» Mehreenerationenpark

20, Einrichtung einer
Ehrenamtshirse oder
—agniur

* Spielplatzpatenschaften |« Konkretes Konzept liegt der
Stad trerwal tun g bereits vor

» _ Betreuung” von Spiclplétzen
durch Ehrenamtliche

(in Lingen bereitzumgesetat)
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PROJECT?

»  Spielpldtze alz

Modellprojekt  Spielplatz fiir Jung

senerationen- und Alt* [ Fitnesspark fiir alle
iiberzreifends Altersgruppen
Eommmnikationsranme

* Kinder-und * Beteilisung von Kindem im Sinne
Jugendparlamentbzw. des § 22& NGO
af.gjﬁeﬂtemgajﬂ # In stadtteilbesngenen
Kinder-und E-:u:ialr'simfi'lil 1.'.'E!Ile-'I:]_|lE kcml:éf!ete

Foren mm mt, in densn di

Jugegdfn:ureu nach Teilnehmer Ideen und Wiinache
Eeispiel der Stadt entwickeln kinnen
Mordhom)

*  Kinderbemftrage 1

Einrichtungeines T

Kinderbem ftragten stelle bei der
Stadtverwaltung (nach Beizpiel der
Stadt Miinchen)

Gzf. in Kombin ation mit
Ehrenamt=agentur ader in
Anlehnung an Tatigkeit des
Jugendamtes

21, Wetthewerb Deutscher
Kinderpreiz

>

Idee: Beitrag Klim aschutz in
Meppen [(gef. Schulwettbeverb
Klima-Chegker’?)

Ziel: Kinder bewegen ... ithre Stadt

22, Verginstigmg fiir
Rand gruppen
(vorhanden %)

[z.B. kostenloze Schwimmburae o 4.)

© 2008 PROJECT M GmbH, Berlin

Projekte Soziales
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PRO. JECT@ Projekte Innenmarketing

Innenmarketing

23. MNeustrukturierung » evil, Zusammenfiihron g WIM mit

- - Agenda (umfazzender
Stad tm arketin gprozess hemenansats)

* Meppen Ticker als
Informationsblatt des
Stadtm arketin g=

* WIM Biireerforum

24. Einrichhmg eines o  Alsmsitdicher "Idesngeber”
Zukunftzrates (evtl. hn tal der

g » EBewohner mar Mitgestalling

Leitbildforum) Zukunft motiviersn

»  Gegenseitiger Austmzch von
Erfahrmmgen und Wissen

25. Einrichtung eines Kinder-| » Entwicklungeiner Projekfiste
Jugendparlaments fvel. unter "Soziales")
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Stadtentwicklmng
26, Zukunftamodell > Ansstellungsranm inder
27. Stadt am Wasser > Integriertes Entwidkdun t
Gmundandth:ﬂua.ﬁ?w
Schwerpunkt touristische Nut=ung
(Gewdsser und [ferbereiche va.
Anhprﬁrw“nmdmtndar
Innenstadt, Paddel Pedalstation)
28. Meppen Modellstadt fir | Energiekon2ept erarbeiten /
Klimaschutz und "Energie antarke Stadt”
regemuatve Energien » Riddkanf regiondes Gasnetz
» Bildung eines Energierats
* Beratungsangebot Energicberater
¥ Nachhaltigkeitschedk fiir Betriebe
» Unferstitzung Biirgersolaranlage
» Nutmngdffentlicher Dachfiachen
» CO2-Bilanz
26. Angichtung » Gemeinsame Konzepterstellung
Landesgartenschan
0 s3m men mit
Papenburgund Emmen
S " G
Nachhalti gheitsindex nters geiner
(tndikatoren fiir eine ziclorientierten Entwicklung
nachhaltige » Gzf.Vergleichskreis mit anderen
Stadtentvickung) Kommunen
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0308

04108

0a/08

0608

0708

PROJECT?

[ Sekundranalyse Stadtentwicklung ]

Worbereitung

Worhereitungikoordination

0808

09108

1018

10/08

1118

i 11108

12108

Sommerferien

Leithidentwurf \ Yarheretungl<oordination

Worherettung/Koordination

ierung Leithild K niSicherstellen, Beschiuss"

Leithild

‘ inkl. Umsetzungsplanung und Hinweisen zu Ongarisationsatruktur
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Gliederung

Eréffnung der Sitzung

Genehmigung des Protokolls

Ruckblick 3. Leitbildforum

Vorschau Leitbildforum morgen

Weitere Ergebnisse Einwohnerbefragung

Ergebnisse Inhalte Leitbild

Weitere Vorgehensweise: Meinungsborse
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Koordinierungsteam

PROJECT?

0308 | Sekundiranalyse Stadtentwickung |

04/08

0508

0B/

0708 ' i
0B/a sormrmerferien Wan n

| Leithildenturf | Vorbereitung/oordination

Workshop & Work
1108

Offertlich

12108

Finalisierung Leithild | Koardination/Sic ellen ,Beschluss"

Leithild

inkl. Umzetzungsplanung und Hinweizen 20 Onganisations struktur
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# beliebtes Urlaubs- und
Ansflugszie]

als Fulurnfts- vnd
Wachshrmshranche und —yoohor
rnit dern Schvrerpankt aaf

2 et

¥ Chancenden Bunparks firdie
Tourianusentwickhmg Meppers
nuteen v A rnit Blick anf
Verbesssrunz des
Schlechtwetterangebots,
Saisorrrarlarngenang, iberregionale
Bekanntheitssteizerang

*  Anushan und Cualifisierang der
touristischen Infra-und

Hotelneuban am Dentschen
Eck

Handlmgsfeld und Ziele Hemmnmhisse Projeliideen
Oberziel
Tourisnus ¥ Wiiterer Anshan des Touristrs ¥ Irrrestorensache fir ¥ Sitamdglichkeiten, Pickmickplates

entlang der Wasserawege

¥ IMNeus Bootzanleger an Brnsund
Haze

¥ Mehr Cafes, Gaststatten am
Wasser

¥ Touristische Mutzung fir das
Bauhofgelande

¥* Radwerbindurg iiber die Brms ans
Bereich RiihleEsterfeld und
Mordbereich Freilichtbitme

¥ MNuteung der Schillensriess
(Spiel plate, grobes Holzschift,

Theaterrrmschel, Siteplates)

Muteung des Wassers *  WVernetmmg bestehender Angebote
v Schaffunevon rait dern Ziel Highlights zu
Schlechbvetterangeboten breieren
Freizeit — Kultar — ¥ lebendiges, transparenhes ¥ B wehig Prasentatinns: ¥ Schafhingvon Infrastukbr flar
Sport Fulturarngebot ﬁu‘a]le roglichbeiten der Versine heue Sportarten
¥ lebendiges, sportliches *"'ltf.’f@“] p&mﬁm} ]Meppenunddas ¥  Breitensportangebote in die KIT.A5
Meppen regi _ integrieren
* Eﬁlmﬁ%pmm] durd ¥ Nutzung der Meppener Innenstadt
attraldires und transparemntes fiir Sportveranstaltungen
Sportangebat wor allern in den ¥*  Btarkere Kooperation der Versine
Vereitien
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Handlungsfeld und
Oberziel

Ziele

Hemmnisse

Projektideen

Innenstadt —Einkaufen
¥ attralktive Innenstadt

¥ Sicherung und Starlung Meppens
vor allern der Innenstadt als
regicnales Einkaufsziel

¥ Schafhung einer individuellen
Einkaufsatmesphars und
Verbesserung der Aufenthalts-
und Erlebnisqualitat in der
Innenstadt

¥ Attraktivititssteigerung der
TInnenstadt auch als Wohnstandort

¥ Hche Misten in der Innenstadt

¥ Gestalingsmangel der
Bahnhcfstralie

¥ Konkurrenz v.a. durch Lingen

¥ Aunsreichende Bereitstellung von
Parkplatzen
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Handlhmgsfeld und Fiele Henunnisse Projeliideen
Oberzel
Demografie — ¥ Weitere Atraktivitatesteiperung | 3 fehlende finanzielle Mittel
Bevilkerung - Soziales Meppensals ﬁtrmhen.ﬁmﬁhche. L 5 fehlendes iffertliches
¥» soziale, Stadt du.r.'dl qualitativ Bewnsstasin
£ roilion i
) ¥ fehlende Konzepte sum
Stadt roit hiober e . . o
Lebensqualitat fiir Alle | & Weiterentbwrickhirg WE 1 =
geni orengarechter Angebote chne
Sberenmung zu anderen ¥ Wegfall frnilisnbezogener
generationsibergrei fendan » Nicht ausreichend flexible
Ansatzes) Kinderbetremnngsaneebots
¥ WerbessrungderPuginglichkeit | v papblendes Engaganert in der
derStadt fir Menachen it Bl
Behinderuarg { Barrierefreiheit)
¥ Integrationon benadhtelighen
(SrUppEn
* Starlungwon Birgerengaganant,
Nachbarachaftabnalbe und
Ehrenamt
B Ehiriarg ale Uberregional
wircs@rer Gesundheitssimdort
¥ Welere Craglifmenme des
sohulischen wund @gferschilischen
Eildurgsargebots
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warschied enen Interesssngrippen
gur Verrmeidurg won Doppelurgen
und Herstellung von Symergien
Hohe Transparens itn Hinblick auf
die Stadternbwickhang umnd
Argebote /Einrichbangen der Stadt
Ausban und Professionalisisrang
Ehrerarmt

Handlimgsfeld und Ziele Hemmnhisse Projektideen
Oberziel
Innenmarketing ¥ Eontinerliche Durdhfihnag # Fehlende adaquate Stakdoen | = Freiwilligenbirse
eines nachhaltigen .
2 Em&ﬁ o et . ¥ Fehlende Anstdle wor Aulfen
i isches Meppen urnfassshden Sinn aafiGrindlage
adaquater Suakdhren
waranhaortliche 1rnd
hi . ic]
Stadtrervalhmg
Enge Abstirrrmarg und
Kooperation swischen den
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Handlmgsfeld und
Oberziel

Ziele

Hemmnisse

Projektideen

Stadthild - Stidtebam — | 3

Fohilitst

* liebensweres,
hitbsches, dkologisches
Meppen

Sicherstellung sines nadihaltizen
Bevrilkerrgswachshioms
(positives Wandermmgssaldo,
Geburterniberschuss) audh durdch
Bereitstel lung aasreichend
bezahlbaren Wohrrarnes und
Bauflachen fiir Binfarnilienhénsar,

Starkere Fuwendung der Stadt
gurm Wasser, bessere Mutzung der
Stadtentwicklhumng (Erholung und
Urroeelt) sowrie Aulfernarketing
(Stadt arm Wassar)

Entwrickhing der Stadt im
Einklangrmit Mature und Urrnseelt
durch Erhaltund
Wietherentwickhung der stadtischen
Grimbereiche, sinan hohen
Engagament im Klimaschtz
(regeneratie Energien tnd
effizienter Energiesinsats) und
wrrsreltfreundlicher Mobilitat
Attraldivitatssteigening der Stadt
fir den Fahrradverkehr
(fhrradfireundliche Stadt fir
Eitnwohner ind Bemacher)and
Fulies

Verbesserurg des OFNW

# hohe Grmdstickspreiss

¥ Gerchshbelistiziogen  davh
die Landunrtschag® n den
Opvtetaiion

¥ verbesserte (| Brlebnisy_ ualitit der
Gewrdsserrander durdh
et oriotriie
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